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Pressemitteilung, 18. November 2013  
 
Die Fotobiennale in den drei Städten Mannheim, Ludwigshafen und Heidelberg verbucht in ihrem 
10. Jubiläumsjahr mit rund 43.000 Besuchern so viel Resonanz, wie nie zuvor. Als eines der 
wichtigsten europäischen Festivals für zeitgenössische Fotografie hat sich das Fotofestival 
Mannheim_Ludwigshafen_Heidelberg inzwischen fest etabliert. Von 2007 bis 2013 über vier 
Festivals ist es gelungen, die Besucherzahlen zu vervierfachen. Mit 4.500 Besuchern hat die 
Biennale bereits am Eröffnungswochenende einen fulminanten Auftakt verzeichnen können. 
Unter dem Titel Grenzgänge. Magnum: Trans-Territories kooperierte das 5. Fotofestival 
Mannheim_Ludwigshafen_Heidelberg 2013 mit der legendären Fotoagentur und 
Fotografenkooperative Magnum Photos. Unter der Schirmherrschaft von Thomas Hoepker 
öffnete die Kuratorin Andréa Holzherr, Ausstellungsleiterin von Magnum Photos in Paris, die 
Archive der weltbekannten Agentur. In der bisher größten Ausstellung zu Magnum in 
Deutschland wurden nicht nur Werke bekannter Gründungsmitglieder wie zum Beispiel Robert 
Capa oder Henri Cartier-Bresson gezeigt, vielmehr war das Fotofestival eine Plattform, um auf 
breiter Basis auch die junge Fotografengeneration der Agentur vorzustellen von Moises Saman, 
Peter van Agtmael und Olivia Arthur bis zu dem von Susan Meiselas ausgewählten Magnum 
Stipendiaten Liu Jie.  
Das Thema knüpfte an die geografischen Besonderheiten des Festivals an: Auf acht 
Festivalstationen in zwei Bundesländern und drei Städten ausgedehnt, gaben standortspezifische 
Schwerpunkte wie Exil, Zuhause, Besatzung, Gefangenschaft oder Migration das vielseitige 
Spektrum der sozialen, politischen und urbanen Territorien und ihrer Erscheinungsformen wieder.  
Zwei In-Situ Projekte, Deutschlandreise und Insight Out / Konversion, wurden eigens für das  
5. Fotofestival initiiert. Die dabei entstandenen Arbeiten thematisierten die Bundesrepublik im 
Wahljahr 2013 und den Abzug der in Mannheim stationierten Truppen der US-Armee. Ein 
besonderer Schwerpunkt des Festivals lag auf der Konzeption mit neuen Formen der 
Präsentation von Fotografie heute zu experimentieren. An den verschiedenen 
Ausstellungsstationen konnten Besucher neben klassischen Präsentationen unter anderem 
Breitwand-Projektionen mit Sound (Kunstverein Ludwigshafen), Rauminstallationen (Sammlung 
Prinzhorn), Making of-Installationen (Zephyr), Fototapeten (Wilhelm-Hack-Museum) und mobile 
Konzepte erleben, die ihnen ermöglichten, Exponate neu zu gruppieren (Kunsthalle Mannheim).  
 
 
 

                                ..Wundervoll!.. 
                                FOCUS  
 
 
...As fresh as can be...  
PHOTONEWS 

...Hier werden Perspektiven 
geöffnet, Grenzen überschritten 
und tiefe Einblicke gewährt... 
BLOND MAGAZINE   
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SPANNENDE NEUERUNGEN ZUM JUBIILÄUM 
 
190 Rahmenveranstaltungen in acht Wochen 
Das bisher umfangreichste Rahmenprogramm mit 190 Veranstaltungen, begleitete das gesamte 
Festival und zog zusätzliche internationale Besucher an. Insbesondere die Workshops mit 
Magnum-Fotografen, die in diesem Jahr erstmals angeboten wurden, fanden bei nationalen und 
internationalen Bewerbern große Beachtung, ein Teilnehmer reiste eigens für die Workshops aus 
Australien an. Auch die von der BASF SE neu initiierten Familienworkshops (zum Beispiel 
Schnipp-Schnappschüsse – eine Fotosafari für die ganze Familie) waren in kürzester Zeit 
ausgebucht. Sie sind Teil der erfolgreichen Initiative, das Fotofestival noch stärker in der Region 
zu verankern und ein noch breiteres Publikum anzusprechen.  
BASF ist bereits seit 2005 Premiumsponsor des Festivals und hat mit ihrem finanziellen Beitrag 
den Grundstein gelegt, dass das Festival in der Metropolregion Rhein-Neckar eine neue Heimat 
finden konnte. Sponsoren und Unterstützer wie die MVV Energie und die Cewe Color AG & 
Co.OHG sind mittlerweile dem Beispiel der BASF gefolgt und tragen ebenfalls zum Erfolg des 
Festivals bei. 
 
Fotografie im Dialog – das Konzept Dialogkünstler 
Das neue Konzept der Einbindung von Dialogkünstlern (zum Beispiel Veronika Veit mit ihrer 
Arbeit im Wilhelm-Hack-Museum, Francis Alÿs und Sandra Schäfer im Kunstverein Heidelberg) 
wurde von den Besuchern sehr positiv und interessiert aufgenommen. Dadurch gelang ein 
spannender Dialog der Fotografie mit zeitgenössischen Künstlern über Gattungsgrenzen hinweg.  
In der Sammlung Prinzhorn wurde die Ausstellung beispielsweise durch Werke aus dem Bestand 
der Sammlung ergänzt. So war es möglich, das Thema „Locked up / Die Zelle“ sowohl von Seiten 
Außenstehender, als auch aus der Perspektive der psychiatrischen Patienten selbst zu 
betrachten. Alle Stationen konnten ihre Besucherzahlen halten, vielfach sogar erheblich steigern. 
Von dem Gemeinschaftsprojekt „Festival“ profitierten vor allem die kleineren Institutionen. 
 
Neu: Die Festivalzeitung 
Erstmals ist Dank des enormen persönlichen Einsatzes junger Autoren, Fotografen, Redakteure 
und Gestalter sowie dem großen Engagement mehrerer Kooperationspartner (unter anderem der 
Ruprecht-Karls-Universität Heidelberg, der Ostkreuzschule für Fotografie und der Cewe Print 
GmbH) eine 16-seitige Festivalzeitung herausgegeben worden. Als aktuelles, 
festivalbegleitendes Medium verstärkt sie die aktive Publikumsansprache. 
 
Feedback vom Publikum 
Das Fotofestival verbindet die drei Städte und ihre Kulturinstitutionen, in denen das Thema des 
Festivals aus unterschiedlichen Perspektiven diskutiert wird.  
Erstmals hatten die Besucher des 5. Fotofestival Mannheim_Ludwigshafen_Heidelberg im 
Rahmen einer internen Besucherresonanzanalyse an sieben Ausstellungsorten die Möglichkeit, 
direktes Feedback abzugeben. Die Ergebnisse belegen ein breites Interesse sowie die 
Akzeptanz des Konzeptes und der Themen beim Publikum. Ausgewertet wurden Interviews von 
Besuchern vor allem aus der Region, aber auch von auswärtigen Besuchern. Die Ergebnisse 
dienen als Richtlinie für die Organisation der nächsten Festivals. 
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Auch der reich bebilderte Katalog des Festivals könnte in Zukunft ein Standardwerk bei der 
Beschäftigung mit Magnum Photos werden und ist bis auf wenige Restexemplare ausverkauft.  
Die große Presseresonanz aus dem In- und Ausland (Deutschland, Österreich, Schweiz, 
Frankreich,USA) unter anderem Der Standard (Wien), der Neuen Zürcher Zeitung (Zürich), DIE 
ZEIT (Hamburg), der Frankfurter Allgemeinen Zeitung (Frankfurt), Süddeutsche Zeitung 
(München), bestätigt die Entwicklung des Fotofestivals Mannheim_Ludwigshafen_Heidelberg hin 
zu einer vielbeachteten internationalen Biennale und zu einem der größten kuratierten 
Fotoereignisse in Europa.  
 
Dies gelingt nur durch die intensive Zusammenarbeit aller Kulturveranstalter und -förderer der 
gesamten Metropolregion Rhein-Neckar, die dadurch bundesweit Modellcharakter erlangt hat.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

...Und wer immer noch nicht hinfährt,  
der ist wirklich selber schuld... 
Stuttgarter Zeitung  
 

 
Detaillierte Informationen finden Sie auch unter: www.fotofestival.info, 
auf dem Blog des 5. Fotofestivals: www.fotofestival-ma-lu-hd.blogspot.de 
und auf der Facebook-Page des Festivals. 
 
Begleitend zum 5. Fotofestival ist ein umfangreicher, zweisprachiger Katalog erschienen 
(DE/EN): 
Herausgeber: Andréa Holzherr, Fotofestival Mannheim_Ludwigshafen_Heidelberg e.V. 
Texte von: Andréa Holzherr, Heide Häusler, Thomas Röske, Susanne Weiß 
Gestaltet von: Frank Hoffmann und Susann El Salamoni, Raum Mannheim 
Katalog: 256 Seiten, ca. 220 Abbildungen in s/w und Farbe 
Preis: 20 € (Museumspreis) 
 
 
 


